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REWE Group
Erfolgreich in Deutschland und Europa

Griindung 1927 als Einkaufsgenossenschaft von selbststandigen Kaufleuten
(REvisionsverband der WEstkaufgenossenschaften)

Die REWE Group in Zahlen:

52,4

Mrd. Euro

330.000 15.000

GESAMTAUSSENUMSATZ 2015 MITARBEITER 2015 MARKTE 2015
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Im Einzelhandel in 12 Landern Europas vertreten

In Deutschland und folgenden Landern:

= Moskau

Bulgarien BILLA GRS T
ltalien PENNY _
Kroatien BILLA, BIPA e
Litauen IKI
Osterreich  BILLA, MERKUR, PENNY,
BIPA, ADEG

Rumanien PENNY,
XXL-MEGA DISCOUNT

Russland BILLA
Slowakei BILLA
Tschechien BILLA, PENNY
Ukraine BILLA

Ungarn PENNY N?/Y? Qj
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Die REWE Group auf einen Blick

VOLLSORTIMENT

NATIONAL

oo
REWE. GO TEMMA -
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VOLLSORTIMENT

BILLA ) MERKUR S

INTERNATIONAL
DISCOUNT
NATIONAL
DISCOUNT ol
INTERNATIONAL o e
FACHMARKT 1B rar
NATIONAL ooy Edb'ﬂ.ﬂﬁ#! 9 Gartenhebn
DER
AR FCM
TOURISTIK JER s eor| meex Pk B 2 DER DERPART 5%
S T [EEE mo® wuomi @ apollo:: [T  Em—=
- g = ki MIREWE EHRA &
SONSTIGE Mk du]  MeSSE]  REWE Jiofol FURSIE i SYSTEMS o= * commercetools
)
WEINFREUNDE SRS
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Nachhaltigkeit bei der REWE Group

Die Nachhaltigkeitsstrategie der REWE Group baut auf vier Saulen auf:

GRUNE PRODUKTE ENERGIE, KLIMA UND UMWELT MITARBEITER GESELLSCHAFTLICHES
ENGAGEMENT

Mehr als 600 PRO PLANET-Produkte

+ Das PRO PLANET-Label kennzeichnet nachhaltigere
Lebensmittel und Gebrauchsartikel

. - Der Vergabeprozess wird durch einen unabhéngigen
ey NGO-Beirat begleitet

» Bei der Vergabe werden 6kologische und soziale Aspekte
entlang der gesamten Wertschdpfungskette berticksichtigt

%
Reduzierung der spezifischen THG-Emissionen um 50 O bis 2022 gegeniiber Basisjahr 2006
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Bisherige NH-Berichterstattung

Nachhaltigkeitsbericht 2008
Titel: Eine Frage der Werte
Veroffentlichung: Juli 2009
Umfang: 99 Seiten

Online: Download

Nachhaltigkeitsbericht 2009/2010
Titel: Wir handeln fir morgen
Veroffentlichung: September 2011
Umfang: 169 Seiten

Online: Download / PDF zum blattern

Nachhaltigkeitsbericht 2011/2012
Titel: Raus aus der Nische
Veroffentlichung: November 2013

Umfang: 112 Seiten inkl. 51 Seiten Online-Ergdanzung zum Printbericht
Online: Online-Erganzung zum Printbericht / Download / PDF zum blattern
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REWE Group Nachhaltigkeitsbericht 2013/2014
Erster reiner Online-Bericht der REWE Group

Titel: Wir sind mittendrin
Veroffentlichung: September 2015
Umfang: --

Online: Online-Bericht als Micro Website /
Download der einzelnen Webseiten

Konzept: lebendige Microsite und sachlicher GRI-Bericht
Programmierung: Responsiv (fir mobilen Endgerate nutzbar)
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Online NH-Bericht der REWE Group
Ziel: groRe Anzahl von Stakeholdern erreichen und ansprechen

Lebendiger Bericht und umfassende Informationen vereinbaren

* Trennung der lebendigen, leserorientierten Micro-Website und des sachlichem GRI-Reports
* Stakeholder konnen sich zu ausgewahlten Themen gezielt informieren

* Einbindung von animierten Grafiken, Videos und groReren Bildern

* Animierte Darstellung von funf Lieferketten

Lesbarkeit auf mobilen Endgeraten ermoglichen
* Responsive Programmierung ermoglicht die Ausgabe auf diversen mobilen Endgeraten

Reduzierung des Papierverbrauchs erreichen
* Stakeholder sind an ausgewahlten Themen interessiert und benotigen kein weiteres ,, Buch”
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Online NH-Bericht der REWE Group
Einstiegsseite

REWE.-

Unternehmen Strategie Produkte Umwelt Mitarbeiter Gesellschaft GRI-Bericht Lieferkette

{ T

Wir sind
mittendrifi;

Unser Ansatz (] Unsere Geschichten [\ ]

Unsere Themen
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Online NH-Bericht der REWE Group
Vier Saulen der Nachhaltigkeit
Unsere vier Sdulen der Nachhaltigkeit
Griine Produkt - :
g S R Energié] Klimaund Umwelt
MEHR ERFAHREN . = B = !lg —
> PRO PLANET
io und Regional Energieeffizienz
Qualitat und Sicherheit Klimaschutz
Intelligente Logistik
> Special: ,Vom Leuchtturm zum Standard*
Hi

Mitarbeiter'* A Gesellscha

ME.Hs_ERFAT-lH.EN i . . ; ! MEHR ERFAHREN =

>} AT b tawel » s Gemeinnitziges Engagement

> Entwicklung Kinder und Jugendliche

> Gesundheit Verbraucherbildung

2 Special: Jmmer vor Ort* pecial’ Raum zum Wachsenund Lernen”
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Vier Themen (Kacheln) pro Saule

September 2016

Energie, Klima
und Umwelt

Energieeﬂiziel;z:
Potenziale erschlieffen

MEHR ERFAHREN

Intelligente Logistik:
Wirksamer Hebel

MEHR ERFAHREN

Klimaschutz;
Emissionen’im Blick

MEHR ERFAWREN

Special:
+Vom Leuchtturm zum Standard“

MEHR ERFAHREN
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Online NH-Bericht der REWE Group
Finf Lieferketten (z.B. Bananen)

]

2 . Al alfin

Bananenanbau Bananenreiferei Logistik EWE Group Miirkte

Bananenanbau

Am Anfang der Lieferkette stehen der Anbau und die Erte der Bananen. Nach dem Einpflanzen davert es 10 bis
Bmembau 13 Monate, bis die Bananen geemtet werden kinnen. Dann sind die Bananen noch griin, haben sich aber bereits
gekrimmt. Nach der Emite werden die Frichte verpackt. In diesem Zusammenhang werden sie auf Grolle,
Am Anfang der Lieferkette stehen der Anbau und die Ernte der Bananen. Nach dem Einpflanzen dauert es 10 bis Schalenreinheit usw. kontrolliert und gewaschen
13 Monate, bis die Bananen geerntet werden konnen. Dann sind die Bananen noch grun, haben sich aber bereits
gekrimmit. Mach der Ernte werden die Friichte verpackt. In diesem Zusammenhang werden sie auf Grolle,
Schalenreinheit usw. kontrolliert und gewaschen.

Herausforderungen in der Branche

e

Export

Bis zum Uberseetransport darf nur wenig Zeit vergehen, damit die Friichte nicht vorzeitig zu reifen beginnen. Der
Transport in den Kiihlschiffen dauert zwei bis drei Wochen. In dieser Zeit werden die Bananen auf 13 Grad
gekiihlt, um den Reifeprozess zu stoppen.

.|
Bananenreiferei

Nach dem Transport gelangen die Bananen in die Bananen-Reife wird die Reifung durch die Anhebung der
sind die Bananen gelb und aromatisch
5 Ethen (Ethylen), das die
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Online NH-Bericht der REWE Group
GRI-Bericht

GRI G4 Content Index

I. Allgemeine Standardangaben

Externe Priifung GRHNDIKATOR

Zur Sicherung der Qualitat und Glaubwirdigkeit |asst die REWE Group ihre Berichterstatiung durch die

wirtschaftsprifungsgesellschaft PricewaterhouseCoopers mit begrenzter Sicherheit prufen. Geprifte strategie und Profil v
Berichtsteile sind mit einem -+ gekennzeichnet. Der Prufbericht fasst Inhalte und Grundsatze der Prufung g
sowie Empfehlungen an den Vorstand zusammen (siehe: Priifungsbescheinigung des Wirtschaftspriifers).
Die Eingangsdaten der Klimabilanz wurden daruber hinaus durch die INFRAS AG und das Osterreichische Unternehmensfiihrung hd
Umweltbundesamt gepriift.
GRI G4 Content Index 2. Spezifische Standardangaben
GRHNDIKATOR
1. Allgemeine Standardangaben
GRI-INDIKATOR Wirtschaft ~
Aspekt: Wirtschaftliche Leistung

. . 2%

Strategle und Profil G4-DMA Managementansatz: Der langfristige Untemehmenserfolg der REWE Group basiert auf ihrer Mehr ...
genossenschaftlichen Struktur, die ihre Werte wie Solidaritét, Zusammenhalt und Nachhaltigkeit
v

Unternehmensf{ihrung G4-EC1 Erwirtschafteter und verteilter wirtschaftlicher Wert ~

Erwirtschafteter und verteilter wirtschaftlicher Wert

Der Gesamtaultenumsatz der REWE Group wuchs im Jahr 2014 — einschlieRlich der Umséatze der
GRI-INDIKATOR selbststandigen Kaufleute — auf Uber 51 Milliarden Euro. Dieses Ergebnis erwirtschafteten etwa 330.000
Mitarbeiter in rund 15.000 Mérkten in Deutschland und elf weiteren européischen Landern. Mit 37,2
Milliarden Euro erzielte die REWE Group mehr als 70 Prozent des Umsatzes in Deutschland. Weitere Angaben

2. Spezifische Standardangaben

Wirtschaft v befinden sich im Geschéftsbericht 2014 auf den Seiten 10 bis 13 sowie auf Seite 31
Okolo gie v REWE-Konzemn
Arbeitspraktiken ~
2014 2013 Veranderung 2013/2014
Konzemumsatz"** *Mio. € 425453 412808 +30%
Menschenrechte ~ :
EBITDAY 25 Mio. € 13479 11702 +152%

AuBenumsatz Geschéftsfelder
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